Regionales auf dem Teller

Lokale Partnerschaften zwischen Lebensmittelhandel und Erzeugern

Sandra Schulz
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Historie & Flachengrolle

Der Region Ost

Flachengro3e der ca. 660 km ca. 460 km

Reg ion Ost: von Nord nach Sud von West nach Ost ekt

Anzahl Markte der ca.1100 supermarkte 166 Nahkauf o

Region Ost:

In Sachsen: ca. 318 Supermarkte 40 Nahkauf
Sachsen

REWE



Lagerstandorte & Verwaltung

Oranienburg
Lager, Verwaltung

Mariendorf
Lager

Teltow
Verwaltung

Magdeburg
Lager
Leipzig
Lager

Nossen
Lager, Verwaltung

Neudietendorf
Lager, Verwaltung

Lokale Listung > kein Lagergeschaft!

Streckengeschaft, eigene Anlieferung ,,frei Haus*

Mecklenburg-
Vorpommern
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REWE kauft auf verschiedenen Ebenen ein

International, national, regional & lokal

Reg,iﬁna!?,
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Zentrale Regionen Kaufleute
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Unsere lokalen Lieferanten
in den Bundeslandern (ind. oza)
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Sachsen

Die Lokalitatsbeauftragten der
REWE Ost

Franziska Fechner-Rutz
Berlin, Brandenburg, Mecklenburg-Vorpommern
E-Mail: Franziska.Fechner-Rutz@rewe-group.com

Sandra Schulz
Sachsen, Sachsen-Anhalt, Thiringen
E-Mail: Sandra.Schulz@rewe-group.com

Bettina llling
Lokales Obst & Gemise
E-Mail: Bettina.llling@rewe-group.com

Daniela Berls
Demeter, Fleisch & Wurst
E-Mail: Daniela.Berls@rewe-group.com



FUr eine nachhaltige Zusammenarbeit mit
lokalen Lieferanten und Erzeugern.

=  Wir unterstiitzen den Erhalt kleinbauerlicher, familiengefiihrter Strukturen.

=  Wir erarbeiten mit jedem Lieferanten eine individuelle Strategie fir eine
gemeinschaftliche Vermarktung der Produkte.

= Unser Ziel sind langfristige Partnerschaften.

= Wir schlieRen keine Unternehmensstruktur aus & kaufen bei Direktvermarktern
als auch lokalen Erzeugergemeinschaften.

= Fir lokale Lieferanten haben wir einen vereinfachten Prozess zur Listung von
Produkten eingefihrt.

= Die beiderseitige Wirtschaftlichkeit steht fir uns im Mittelpunkt — nachhaltigen
Mehrwert honorieren wir gezielt.

= Wir unterstitzen bei Vermarktung und Vertrieb. Durch Informationsstande und
Verkostungen in den Markten sowie Werbemittel konnen die Erzeuger auf sich
aufmerksam machen.

Il Lokaler Listungsprozess nicht fiir Non-/Near Food moglich...!!!

REWE

Die REWE Lokal-
Partnerschaft

Gemeinsam mit lokalen Anbietern haben
wir vier Themenfelder fiir die nachhaltige
und faire Zusammenarbeit definiert und in
der REWE Lokal-Partnerschaft verankert:

1. Verlasslicher Vertragspartner
2. Gutes Geld fiir gute Arbeit
3. Nutzung gemeinsamer Netzwerke

4. Gemeinsame Innovationen - zum
Schutz von Tier und Umwelt

Aus deiner Region ....0%



Lokaler Listungsprozess

Was Sie grundsatzlich brauchen:

Produkte mit lokalem Hintergrund/
Verarbeitung in der Region

Zertifizierungen

MHD Angaben,
Einhaltung Lebensmittel-
kennzeichnungsverordnung

Rickstandsleitfaden
Obst & Gemtse

Registrierung LUCID/
Verpackungsregister

GLN & GTIN/EAN

> GS1 Koln

Produkthaftpflicht-
versicherung

Affinitat und Zeit far
Backoffice, Digitalisierung,
Grundkenntnisse EDV



Lokaler Listungsprozess

Was wir benotigen:

Musterw@
Greisa ngebD -

_ b 4

Artikeldatenblatter

Produktbilder/
Unternehmensbilder
fir Werbung

N

Grtragsu nt@

Notige Bestatigungen fur die
Verkehrsfahigkeit,
Zertifizierungen, PHV usw...




Lokaler Listungsprozess

Was wir bieten:

Beratung & Betreuung

Werbliche
Unterstutzung Kostenlose Listung

Region Ost

Kurzes Zahlungsziel/
Zentrale Abrechnung

Teilnahme an
Regionaltagen

Keine Vertragslaufzeit

Vernetzung mit Vertrieb,
Markten, rickwartig Bereiche



Fertigstellung ;
von Lieferanten- ( (" |
infos/Werbung... ™
Listungsabschluss mit
Listungsunterlagen

Info neuer Lieferant

'z,l

*

Lieferant, Artikel,
Preise werden
im System
angelegt

*

Artikeldatenblatter/
Artikelpasse pro Artikel
mussen ausgefillt
und eingereicht
werden...
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Info Uber neuen
Lieferanten an
den Vertrieb
und die

Markte
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Unterlagen werden

-

REWE

Anmeldung
in Portalen

eingereicht,
\ 30 4

«

Der erste Kontakt,

Gesprach,
Besuchstermin
vor Ort...

unverbindliches
aal
n g’

Angebot/Artikel
prifen und
zentralseits
abstimmen...

Notige Grundlagen flr eine
Listung werden gepruft...
(Bsp.: entsprechende
Zertifizierung, " o
Versicherung, usw.) ©
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Lokale Lieferanten Sachsen:
Eier, Honig, Kase, Wurst und vieles mehr...

Landgut Nemt Fichtenmiihle Garsebach
- lokale Listung seit 08/2016 - lokale Listung seit 12/2016
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Milchprodukte aus Ihrer Famitieomolhere)
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Lokale Lieferanten Sachsen:
Eier, Honig, Kase, Wurst und vieles mehr...

Opitz sachsische Wurstspezialitaten Max Wustlich Fruchtsaftkelterei

- lokale Listung seit 08/2011 - lokale Listung seit 08/2014
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Lokale Obst- und Gemtuse-Lieferanten in Sachsen:
2 Erfolgsbeispiele...

Obstbau Michael Gornitz aus Coswig Spargelhof Schertenleib aus Pulsnitz
- lokale Listung seit 06/2015 - lokale Listung seit 04/2015
- Sortiment: Bio-Beerenobst, Erdbeeren, Bio Apfel/und - Sortiment: Spargel, Kartoffeln, Zwiebeln

Umstellungsware und Umstellungsware auf Bio
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Pfarrgut Taubenheim - Frau Sucholas
seit 08/2014 lokal gelistet...
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Pfarrgut Taubenheim e |
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Taubenheim,
TAUBENHEIM Sachsen REWE
Dein Markt
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Wer wir sind

Bio-Landwirtschaftsbetrieb
(Ackerbau, Milchviehhaltung,
Fuiterbau) mit eigen-standigem
Verarbeitungs-/
Vermarkiungsbetrieb
(Backstube + Molkerei)
gegrundet 1991 durch Ingeborg
+ Michael Schwarzwalder
Bewirtschaftete Flache ca.

110 ha Grunland

100 ha Ackerland
Milchkuhherde mit 60 Kuhen
+ Nachzucht
100% biozertifiziert
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Lager
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MITTELDEUTSCHE
MARKENSTUDIE 2019

MITTELDEUTSCHE ACHTEN MEHR AUF REGIONALITAT UND PREIS

Mitteldeutsche Verbraucher achten beim Einkauf mehr auf den

- —@-
Preis, Aktionen und die Herkunft, dafir weniger auf Bio- und Mitteldeutschland Deutschland gesamt
Fair Trade-Siegel n=3.000 n=1.679

Ich kaufe, was mir schmeckt.

J

(Ich kaufe gern Lebensmittel, die gerade in der Aktion sind und .
achte auf 67%
Sonderangebote und Rabatte im Markt.
; . 59%
\ Ich achte darauf, dass es preiswert ist. y y

[ Ich lege Wert auf regionale Lebensmittel.

Ich achte auf das "Fairer-Handel-Siegel" 27%

25%

Ich achte auf "Bio-Siegel"

, 2 ’ «Sie lesen im Folgenden einige Aussagen, die auf Sie persdnlich mehr oder weniger zutreffen kénnen. Bitte kreuzen Sie bei jeder Aussage an, inwieweit diese auf Sie persdnlich zutrifft.”

[ :



& MITTELDEUTSCHE | 2 2

MARKENSTUDIE

VERBRAUCHERGEWOHNHEITEN - PRIORITATEN VERSCHIEBEN SICH

[ Ich achte auf Aktionen, Sonderangebote und Rabatte. = .\ , e ]
Ich kaufe, was mir schmeckt. e 9%
[ Ich achte darauf, dass es preiswert Ist. 57% ‘g 66%

Ich sammle Treuepunkte oder nutze Kundenkarten und
Bonusprogramme.

Wenn ich die Wahl habe, bevorzuge ich regionale Lebensmittel.

Ich bin sehr markentreu, greife also meist zu denselben Marken. @ Mitteldeutschland 2022

n=5.000

Mir kommt es eher auf die Qualitat als auf den Preis an. )
Gu @- Mitteldeutschland 2021

Mir ist es wichtig, Lebensmittel zu konsumieren, die
umweltschonend, nachhaltig und fair produziert wurden.

Im Vergleich zum
Vorjahr...

...relevanter
<+— __weniger relevant

Ich achte auf Testberichte, Qualitats- und Herkunftssiegel. 26%

Wenn ich die Wahl habe, bevorzuge ich Bio-Lebensmittel. 25%

S? ) .Im Folgenden wird es um Verbrauchergewohnheiten und -einstellungen gehen. Inwieweit treffen die folgenden Aussagen auf Sie personlich zu?”

REWE :



Sandra Schulz
036202/83 175
Sandra.schulz@rewe-group.com

Bettina llling

Obst & Gemiise
03328/3314 482

Bettina.llling@rewe-group.com

Vielen Dank.
Fragen?

Daniela Berls

Fleisch & Wurst und Demeter
036202/83 170
Daniela.Berls@rewe-group.com
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