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Franziska Kremtz I Medienmanagerin B.A. 

✓ seit 2014: Freiberufliche 
  Beraterin für Marketing & Sales
  & Branding / Texterin /
  Grafikerin / Fotografin 

✓Fokus auf Lebensmittel 
 und Konsumgüter

Franziska Kremtz
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Vorstellung

https://franziska-kremtz.net/
https://franziska-kremtz.net/


Meine Kunden aus dem Lebensmittel-Bereich:

✓ Max Münch I Fleisch-Manufaktur Lommatzsch & Meißen

✓ Schönberger Geflügelhof Weber 

✓ Agrargenossenschaft Arzberg eG 

✓ Rösterei Arabica Torgau

✓ NATURALIS Barf Germany

✓ schneider + freunde GmbH
 2021-2023: Prokuristin / Vertriebs- & Marketingleiterin
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Vorstellung

https://www.agrar-arzberg.de/
https://www.gefluegelhof-weber.de/
https://www.roestereiarabica.de/
https://max-muench.com/
https://naturalis-barf.de/
https://gartenmahlzeit.com/
https://www.elbweiderind.com/
https://denkwerkstatt-food.com/
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(1) Ziele

✓ Neukunden-Gewinnung
(Mail-Adressen sammeln)

✓ Bestandskunden-Bindung
(Vertrauen schaffen)

✓ Bekanntheit erhöhen
(Marketingreichweite)

✓ Langfristig Umsatz im Verkauf steigern
(Am Markt bestehen können)



Beispiel: Torgauer Landpartie (Teilnahmegebühr)
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Beitrag zur 1. Torgauer Landpartie im MDR SACHSENSPIEGEL

- ANSEHEN -

ELBWEIDERIND-Veranstaltungen / Übersicht

- ANSEHEN -

https://www.elbweiderind.com/Veranstaltungen/
https://www.youtube.com/watch?v=TzxKDcAyzoU&embeds_referring_euri=https%3A%2F%2Fwww.elbweiderind.com%2F&source_ve_path=NzY3NTg
https://www.youtube.com/watch?v=TzxKDcAyzoU&embeds_referring_euri=https%3A%2F%2Fwww.elbweiderind.com%2F&source_ve_path=NzY3NTg
https://www.elbweiderind.com/Veranstaltungen/
https://www.elbweiderind.com/Veranstaltungen/


Beispiel: Elbweiderind-Spaziergänge (kostenfrei)
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Video zum ELBWEIDERIND-Spaziergang / Juni 2020

- ANSEHEN -

https://www.youtube.com/watch?v=mzwkiXQryR0
https://www.youtube.com/watch?v=mzwkiXQryR0
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(2) Wirtschaftlichkeit

EINNAHMEN 

+ Fördermöglichkeiten

+ Umsatz im (Hof)Laden

+ ggf. Teilnehmergebühren

+ Sponsoring

+ Spenden

AUSGABEN

 - Wareneinsatz

- Personalkosten

- Marketingausgaben

- Leihgebühren

- sonstige Kosten 
(z.B. Strom, Wasser, Verpflegung) 
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(3) Teilnehmer-Gewinnung

✓ Zielgruppe definieren!
Familien, Fleisch-Liebhaber, Veganer, Nachhaltigkeitsinteressierte, Ernährungsbewusste

✓ Verschiedene Medien nutzen!
Print (Flyer, Postwurf, Anzeigen), Online (Website, Newsletter, Social Media) 

Newsletter Flyer Postwurf Soziale Medien



• Datum und Wochentag und Uhrzeit? 

• Konkreter Ablaufplan (Drehbuch)?

• Personal / Verantwortlichkeiten?

• Equipment / Ausstattung / Verpflegung?

• Mögliche Kooperationen (Multiplikatoren)? 

✓ Begrüßung und Intro für Besucher: USP, Erklärung zum
Betrieb etc. (Kein Wissen voraussetzen!)

✓ Wir-Gefühl vermitteln: Nicht starr auf Verkauf richten,
sondern Begeisterung für eigenes Tun vermitteln

✓ Erlebnis bieten: Möglichst viele Sinne ansprechen

Bei Vielen beginnt die Vorbereitung erst ab hier.
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(4) Planung – zeitlich und inhaltlich



Ein Bild, das Person, Kleidung, Im Haus, Mann enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

Ein Bild, das draußen, Gras, Himmel, Pferd enthält.

Automatisch generierte Beschreibung
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(4) Planung – zeitlich und inhaltlich

Erlebnisse bieten:
Neben hören und sehen am besten auch kosten, anfassen, mitmachen lassen. 

(Helfen auf der Weide, Kostproben, Wurst-Machen, Quiz, Fotowettbewerb etc.)

Teilnehmer-Video zum 

Firmenausflug

- ANSEHEN -

Newsletter zum Hochwasser und Bauernmarkt / 

Septemper 2024

- ANSEHEN -

https://www.instagram.com/p/C_28YycovUh/
https://7veyx.r.sp1-brevo.net/mk/mr/sh/1t6AVsd2XFnIG8VknBtcWSx7ylKqcW/vkNWystDchQU
https://www.instagram.com/p/C_28YycovUh/
https://www.instagram.com/p/C_28YycovUh/
https://www.instagram.com/p/C_28YycovUh/
https://7veyx.r.sp1-brevo.net/mk/mr/sh/1t6AVsd2XFnIG8VknBtcWSx7ylKqcW/vkNWystDchQU
https://7veyx.r.sp1-brevo.net/mk/mr/sh/1t6AVsd2XFnIG8VknBtcWSx7ylKqcW/vkNWystDchQU
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(4) Planung – zeitlich und inhaltlich

Erlebnisse bieten:
Neben hören und sehen am besten auch kosten, anfassen, mitmachen lassen. 

(Helfen auf der Weide / Arbeitseinsatz, Kostproben, Wurst-Machen, Quiz, Fotowettbewerb etc.)
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(5) Im Nachgang

✓ Auswertung im Team

✓ Dankes-Mail an Besucher

✓ Fotos in sozialen Medien 

veröffentlichen und teilen / Aufruf 

zum eigenen Veröffentlichen von 

Teilnehmer-Fotos

✓ Feedback zur Bewerbung 

weiterer Event nutzen

Feedback zur Landpartie am 15.09.2024

Guten Abend, lieber Herr Schneider,

noch einmal möchten wir uns von Herzen bei Ihnen und Ihrem 

wunderbaren Team für den unvergesslichen Sonntag bedanken. Es 

war für uns eine wahre Wohltat, in dieser warmherzigen und 

familiären Atmosphäre die Stunden zu verbringen. Die harmonische 

Umgebung, das erstklassige Essen und Ihre außergewöhnliche 

Gastfreundschaft haben uns zutiefst beeindruckt. Alles war bis ins 

kleinste Detail perfekt.

Sehr gerne nehmen wir nun Ihre freundliche Einladung an und 

möchten uns für den gemeinsamen Spaziergang anmelden. Könnten 

Sie uns noch einmal bestätigen, ob es der 20.10. war und um wie viel 

Uhr wir Sie treffen dürfen?

Ach ja, das Steak, das wir bei Ihnen gekauft haben, haben wir 

gerade zubereitet – und was soll ich sagen? Es war einfach 

himmlisch. Salz und Pfeffer, mehr braucht es nicht, um diesen Genuss 

zu vollenden. Herzliche Grüße und einen schönen Abend wünschen 

Ihnen Norbert, Eva und Jaqueline 
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(6) Fazit

Der Hofbesuch bzw. Tag der offenen Tür …

✓ sollte als Teil des Gesamt-Marketings und der Öffentlichkeitsarbeit verstanden werden

✓ muss gründlich und rechtzeitig geplant werden

✓ ist nur erfolgreich, wenn er einen Mehrwert für den Besucher bietet

✓ ermöglich den direkten Kontakt mit potenziellen und bestehenden Kunden

✓ schafft Transparenz und Vertrauen zum Landwirt / Direktvermarkter / Verarbeiter

✓ erhöht den Bekanntheitsgrad und somit die Reichweite

✓ sollte nicht primär dazu genutzt werden, um den direkten Verkauf / Absatz zu steigern

Empfehlungs-Marketing ist immer noch das 
AUTHENTISCHSTE & NACHHALTIGSTE !
UND: Wenn aus Kunden echte Fans und Unterstützer werden, steht (häufig) der Preis 
bei der Kauf-Entscheidung nicht mehr an erster Stelle.
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